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Projet d’emballage

Ce projet, réalisé sur Adobe Illustrator, présente une étiquette de vin inspirée de la
culture azteque. Le design intégre un logo minimaliste mettant en valeur I'héritage
culturel,avec des symboles aztéques disposés harmonieusement autour de I'étiquette.
Les tons dorés ont été soigneusement sélectionnés pour transmettre une impression
de raffinement et de prestige, tout en respectant I'esthétique traditionnelle.
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Transformation typographique.

Ce projet met en avant l'utilisation de vecteurs et la transformation typographique
pour concevoir un personnage unique inspiré de 'univers du comique. Les lettres
ont été déformées et adaptées pour s'intégrer harmonieusement a la forme du
personnage, offrant un résultat original et créatif qui combine illustration et
typographie de maniére artistique.
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pas mémellesialiments!

per ~ o~~~ = 2, T
sSonneiniaime €tre reiété, A

‘ Ras meéme|les aliments¥

Chez UZU, on sauve les fruits et les
légumes rejetés parce qu'ils r)’ont pas
la forme ou la taille appropriée, ou une
durée de vie qui n'est pas assez longue
pour survivre au cycle de distribution.

Chez UZU, on sauve les fruits et les ~ Création de logo et étiquette

Iégumes rejetés parce qu'ils n'ont pas . e . . ,

la forme ou la taille appropriée, ou une Pl v 4 [,}e_ projet comprend la création _d un ngo moderne: et dy[lamlque, ainsi que dqne
durée de vie qui n'est pas assez longue B ethugtte attrayantt_a pour une bmss_on a base de fruits et It_agumes. Le demgp ,reﬂete
pour survivre au cycle de distribution. la fraicheur et la vitalité du produit, avec des couleurs vibrantes et des éléments
graphiques harmonieux qui mettent en valeur ses bienfaits et son aspect sain.
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Bleuets - Cacao

Découvrez la délicieuse fusion de I'antioxydant
naturel des bleuets et la richesse du cacao dans
notre nouveau produit nutritif chez McDonald's.
Une expérience gourmande et saine qui vous

7 régale a chaque bouchée !
/ Liste des ingrédients: Avoine sans gluten*, Graines
L) 3

de chia*, Sirop d'érable*, Huile de toumesol*,
Graines de toumesol*, Farine d'avoine sans
gluten*, Noix de coco rapée*, Riz brun soufflé*,

Epioes", Gomme arabique*, Sel de mer,
Bleuets - Cacao

Tocophérols mixtes (ajoutés pour préserver la
e

g UL ; ) Y 2\ IS\ fraicheur).

Peut contenir : Sésame, Soja.

Attention: Les produits naturels peuvent
contenir des noyaux, coquilles, tiges et
N autres fragments.

111123456 78910| 4

Projet d’emballage et logo

Ce projet réalisé sur Adobe lllustrator, consiste en la conception d’'un emballage
original pour un nouveau produit de la chaine McDonald’s. Le design inclut la création
d’un logo distinctif et ludique, ainsi qu'un emballage attrayant qui refléte l'identité
de la marque tout en captant I'attention du consommateur. Les éléments graphiques
et les couleurs ont été soigneusement choisis pour évoquer la qualité du produit.
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DYNASTIE

AGENT DE CHANGE

Projet de logo

Ce projet consiste en la conception d’un logo symbolique basé sur un animal,
représentant la force et la stabilité, pour une entreprise opérant dans le domaine
de la bourse. Le design combine des lignes épurées et modernes pour transmettre
professionnalisme et confiance, tout en intégrant des éléments subtils qui évoquent
le dynamisme et I'innovation du secteur financier.




Projet d'image de marque

Ce projet réalisé sur Adobe Illustrator, présente la création d’un logo percutant
pour une hoisson énergisante. Les couleurs dorées et noires ont été utilisées pour
refléter I'élégance et la puissance de la marque. Des mockups ont été développés
pour visualiser I'identité visuelle sur différentes pieces graphiques, garantissant une
cohérence et un impact fort dans divers supports de communication.
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Carroussel instagram

Création d’un carrousel dynamique et attrayant pour Instagram a I'aide d’lllustrator.
Le design intégre une mise en page harmonieuse, des visuels percutants et une
typographie soignée pour maximiser 'engagement et la lisibilité.
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Eduardo Gacharna

_ Branding
Mise en page
Montage photo

819 665-3623

Eduardo Gacharna

Branding
Mise en page
Montage photo

819 665-3623

Roll-Up

Création d’un roll-up professionnel avec lllustrator, alliant design épuré, images
percutantes et typographie claire. Idéal pour les événements, salons et présentations,
ce visuel capte I'attention tout en renforgant Iimage de marque.




Collage personnel.

Ce projet, réalisé sur Adobe Photoshop, consiste en la création d’un collage-photo
original qui illustre ma personnalité et mes goiits personnels. Les images ont été
assemblées de maniére créative pour donner une impression de profondeur et
un effet 3D immersif. Le résultat final capture un univers visuel unique, a la fois
artistique et personnel.




Double exposition.

Ce projet explore la technique de la double exposition en fusionnant plusieurs
photographies. Les images ont été soigneusement combinées pour créer une
composition harmonieuse et captivante, oll chaque élément se compléte pour
raconter une histoire visuelle unique et artistique.
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Exposition du 18 mars au 7 avril 2025,
Musée McCord, 690, rue Sherbrooke Ouest, Montréal
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Exposition du 18 mars au 7 avril 2025,
Musée McCord, 690, rue Sherbrooke Ouest, Montréal

Projet affiche

Ce projet consiste en la création d’'un visuel impactant pour un monde sans armes.
La composition intégre une photographie expressive traversée par un texte fort,
accentué par un contraste de couleurs audacieux. Le design vise a transmettre un
message puissant et clair tout en captivant le lecteur.
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Collage

Ce projet présente la création d’un collage d’images représentant un célébre joueur
de football. Le design allie élégance et simplicité, mettant en valeur différentes
facettes du joueur a travers des visuels harmonieux et une mise en page soignée.
Chaque image contribue a raconter l'histoire et I'essence du joueur de maniére
subtile et raffinée.
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Portail tridimesionnel.

Ce projet combine deux images pour créer un effet visuel immersif représentant
un portail ouvert dans un univers tridimensionnel. Congu pour le programme
d’'informatique du collége, ce design illustre de maniere créative le lien entre
technologie et imagination, offrant une composition visuelle saisissante et inspirante.



Eclat de Vigne......cccooeemrresurenns 65%

Un vin blanc élégant aux notes florales et
d’agrumes, parfait pour accompagner les
fruits de mer et les plats Iégers.

Chateau du Soleil .............ccc.... 55%

Un rouge intense et fruité, issu de raisins

f cultivés sous le soleil généreux du sud de
la France.
Perle NOIFe. . ..cocxu tuinisisietinsaiisis 75%

Un vin rouge profond aux arémes de
cerise noire et de chocolat, idéal pour les
repas festifs et les viandes grillées.

Rosée d’Aurore ........cceceueenne 100$

Un rosé délicat avec des touches de
fraise et de framboise, parfait pour les
apéritifs estivaux.

Coeur de Chéne.........ccceveneeeenns 69%

Un vin rouge vieilli en fat de chéne, aux
saveurs complexes de vanille, de prune et
d’épices.

Brume de Loire .....ccceeeeeerrnnnnn 63%
Un vin blanc frais et minéral, typique des

vignobles de la vallée de la Loire, idéal
avec les fromages.

/ % ) \, Projet menu et identité visuelle
. .'..'.' S .'.
" & Ce projet présente la création d’'un logo élégant et minimaliste pour un restaurant

spécialisé dans les vins, accompagné de la conception d’un menu raffiné. Le design
° o reflete la sophistication du lieu, tandis que le menu met en valeur les options de
B P9 maniere claire et esthétique, offrant une expérience visuelle cohérente et haut de
P ™ . gamme.
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LIVERPOOL STORE

s75P. 4280
Mohamed Salah

La star égyptienne Salah est surnommé
«Le Roi égyptien» et est connu pour son
incroyable régime d'entrainement, qui
inclut méme des séances de natation. La
légende vivante.

Meilleur buteur et créateur d'actions
spectaculaires, il incarne le coeur battant
de l'offensive des Reds.

Carte de compétences FC 25

Découvrez les nouvelles maillots du Liverpool 2024

Les nouveaux maillots du Livel
A e

FC 2024 allient innovation,
tyle. Fabi vec des faux 100

ssurant un
aque match. Les détails emblématiques
n brodé et le célebre rouge, symbolisent
s Reds.

e
confort optimal pour
du club, comme I
Ia fierté et I'héritage

Rejoignez la Iégende, portez le maillot 2024 !

Disponible dés maintenant dans toutes les tailles. Affichez votre
soutien avec style et passion. Allez les Reds !
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Darwin Nunez

LIVERPOOL STORE

613P. 44 Eu. 78 L.
Darwin Nunez

L'attaquant uruguayen, saviez-vous qu'il
aété surnommeé «Le taureau de I'attaque»
pour sa force et sa détermination?

Le finisseur puissant. Avec son énergie et
sa capacité amarquer dans des moments
décisifs, il est un atout incontournable en
attaque.

Carte de compétences FC 25
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Virgil van Dijk

Le défenseur néerlandas il est e premier
défenseur & avoir remporté le prix de
FUEFA Joueur de fAnnée (201).

Le roc de la défense. Reconnu pour son
intelligence tactique et son leadership
sur le terrain, il est la cié de Ia soldité
défensive de Féquipe.

Carte de compétences FC25

| van Dijk
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naillots du Liverpool 2024

Projet catalogue.

Ce projet consiste en la création d’un catalogue de vente pour des t-shirts de football.
Les photos, traitées avec soin sur Photoshop, sont mises en valeur par des couleurs
harmonieuses qui correspondent parfaitement a I'identité visuelle de la marque. Le
design du catalogue offre une présentation claire et dynamique des produits, invitant
le spectateur a découvrir la collection de maniére attrayante et professionnelle.

LIVERPOOL STORE

& ©

sop. 1501
Luis Diaz

Lailier colombien il a grandi en jouant
au football pieds nus dans son village
natal, La Guajira.L'aile explosive.

Sa vitesse et ses dribbles imprévisibles
en font une menace constante pour les
défenses adverses.

Carte de compétences FC 25




LE CENTENAIRE
DE LA MARQUE AUX
TROIS BANDES

Projet catalogue adidas.

Ce projet consiste en la création d'un catalogue retracant I'histoire d’Adidas.
Le document présente les origines de la marque et ses différentes créations de
chaussures, des premiers modeles emblématiques aux designs innovants actuels.
Une mise en page soignée, accompagnée d’images percutantes et d’une typographie
moderne, illustre I'évolution et 'héritage de la marque avec élégance.
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Aide a la releve

Terre-Neuve a été 'hdte du GLTLC en septembre

2024. Cette rencontre entre membres du per-
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la situation des cots de transport ainsi que sur
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Projet rapport annuel.

Ce projet consiste en la création d’'un rapport annuel pour une productrice de lait
basée a Québec. Le design met en avant une cohérence chromatique soignée, une
sélection judicieuse d'images et une mise en page harmonieuse. L'ensemble offre
un document professionnel et esthétique, reflétant l'identité et les valeurs de
I'entreprise.
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Projet catalogue Pompéi

Ce projet consiste en la création d’'un catalogue pour le musée de Montréal. Le
document met en lumiére I'histoire fascinante de Pompéi et les origines de Iart de
cette époque. Une mise en page élégante et des visuels captivants accompagnent le
récit historique, offrant une expérience immersive et éducative aux lecteurs.




